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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo iniciar uma discussdo sobre metodologias destinadas a delimitacdo da
area de influéncia de Polos Multiplos Geradores de Viagens (PMGV). A metodologia utilizada neste trabalho
tomou por base o levantamento do estado da arte sobre o tema Polos Geradores de Viagens e Polos Multiplos
Geradores de Viagens, utilizando como referéncia o site da Rede Ibero-Americana em Estudo de Podlos
Geradores de Viagens (Rede PGV). Utilizando a técnica de coleta de dados por questiondrios, foram levantadas
informagdes sobre o perfil socioecondmico dos clientes e as principais caracteristicas das viagens de acesso dos
usudrios de automdveis de um conjunto de atividades composto por um Shopping Center e uma Institui¢do de
Ensino com o objetivo de experimentar uma proposta de metodologia para delimitacio da Area de Influéncia de
um PMGYV. Os resultados desses estudos evidenciaram uma expansio da Area de Influéncia quando comparada
as metodologias tradicionais mostrando a importancia de dar continuidade a discussdes sobre o tema aqui
estudado.

ABSTRACT

This paper seeks to initiate discussions about the methodologies to determine the area of influence of Trip
Generator Multi-Pole (TGMP). The methodology used in this study was based on a survey of the state of the art
onthe theme Trip Generator and Trip Generator Multi-Pole, using as reference the site of the Ibero-
American Studies of Trip Generator (Rede PGV). Using the technique of data collection through questionnaires,
information has been obtained about the socio-economic profile of customers, the main characteristics of access
trips of car users with a cluster of activities consists of a Shopping Center and an Educational Institution in order
to try out a proposed methodology for delimitation the area of influence of Trip Generator Multi-Pole. The
results of these studies showed an expansion of the area of influence compared to traditional
methodologies showing the importance of continuing discussions on the topic studied here.

1. INTRODUCAO

Tomando por base a literatura e as discussdes sobre o tema, observou-se que a expressao
Polos Geradores de Transito (PGT) possui uma visdo restrita, pois dd a entender que os
impactos gerados por esses tipos de empreendimentos se restringem ao sistema de trafego,
enquanto que a expressao Polos Geradores de Viagens (PGV) vem sendo considerada a mais
adequada, em virtude de sua maior abrangéncia, compreendendo questdes ambientais, de
desenvolvimento urbano e qualidade de vida.

Segundo definicdo da Rede Ibero-Americana de Estudos em Polos Geradores de Viagens -
Rede PGV, os PGV sido locais ou instalacdes de distintas naturezas que tem em comum O
desenvolvimento de atividades em um porte e escala capazes de exercer grande atratividade
sobre a populacdo, produzir um contingente significativo de viagens, necessitar de grandes
espacos para estacionamento, carga, descarga, embarque e desembarque, promovendo,
consequentemente, potenciais impactos nos sistemas viarios e de transportes. Os shoppings
centers, hipermercados, hospitais, universidades, estddios, terminais de carga, estacdes de
transportes publicos e mesmo dreas protegidas do trafego de passagem com multiplas
instalacdes produtoras de viagens sao considerados tipos de PGV.

Os PGV afetam a qualidade ambiental, degradando-a direta e indiretamente, e passam a ser
considerados poluidores. Por gerarem e atrairem indmeras e diferentes viagens acabam
interferindo no ambiente no qual se localizam, diminuindo a fluidez do transito de veiculos,
aumentando os niveis de ruidos, de poluicdo do ar, entre outros. Por outro lado esses

2176



Artigo Cientlfico Relatério de Tese e Dissertacéo Relatério de Iniciacao Cientifica Indice de Autores

XXV ANPET - Congresso de Pesquisa e Ensino em Transportes — Belo Horizonte — MG -7 a 11 de Novembro de 2011

empreendimentos, se bem localizados e projetados podem também, ser agentes de impactos
positivos tais como estimular a ado¢@o de politicas de gerenciamento da demanda de viagens
para a promog¢do de uma mobilidade mais sustentdvel; proporcionar ganhos comparativos e
competitivos, resultantes das economias de escala; servir como articuladores das construgdes
adjacentes fortalecendo a centralidade local; aumentar a oferta e concentracdo de empregos e
valorizar e desenvolver a regido na qual se inserem.

Segundo Goldner et al. (2010), nos ultimos anos, vem surgindo uma tendéncia de
concentracdo de PGV em locais préximos que potencializam a quantidade de viagens para
essa regido e por isso necessita de estudos adicionais sobre a avaliacdo dos impactos causados
no sistema vidrio. Goldner e Schmitz (2010) denominam este tipo de PGV de Polos Muiltiplos
Geradores de Viagens (PMGV) ou Multi polos os quais formam um conjunto de
estabelecimentos comerciais ou de servigos, proximos entre si € que serdo adotados como
objeto de andlise neste trabalho.

Segundo Macédo et al. (2001), ainda ndo existem dados referentes no Brasil que possam
representar ou modelar o comportamento do trdfego na drea de influéncia de centros de
negdcios de uso multiplo. Existem, porém, alguns estudos detalhados sobre a distribuicdo do
traifego em dreas de influéncia de shopping centers brasileiros como se pode observar em
Portugal e Goldner (2003).

2. FUNDAMENTOS TEORICOS

Nessa secdo serd apresentada uma breve discussdo sobre o estado da arte sobre Polos Multiplo
Geradores de Viagens destacando os estudos que se concentram na delimitacdo da area de
influéncia e atenuacdo de viagens deste tipo de polo.

2.1. Conceitos de Polos Geradores de Viagens

Empreendimentos de médio e grande porte tem a potencialidade de modificar o espaco em
seu entorno. Inicialmente a literatura tratava estes empreendimentos como Polos Geradores
Trafego (PGT), no entanto este conceito evoluiu, por considerar que além do trifego eles
modificam o uso e ocupagdo do solo, a dindmica de circulagdo e atraem e geram viagens.
Assim, sdo caracterizados na literatura atual como um Pélo Gerador de Viagens - PGV. Sao
apresentadas, na literatura, vérias definicoes:

Polos Geradores de Trafego sdo empreendimentos de grande porte que atraem ou
produzem grande niimero de viagens, causando reflexos negativos na circulacdo
vidria em seu entorno imediato e, em certos casos, prejudicando a acessibilidade de
toda uma regido, ou gravando as condi¢des de seguranca de veiculos e pedestres
(CET/ SP, 1983, p.11).

z

Polos Geradores de Trifego, ou PGT, como € usualmente denominado, estd
associado alocais ou instalagdes de distintas naturezas que tem em comum O
desenvolvimento de atividades em um porte e escala capazes de produzir um
contingente significativo de viagens (PORTUGAL e GOLDNER, 2003, p.14).

Notam-se como principais caracteristicas destes empreendimentos o fluxo de viagens geradas
(tanto motorizadas como nido motorizadas), e os consequentes reflexos deste fluxo para a
mobilidade local, considerando como fatores significativos a interferéncia na fluidez do
trafego, na seguranca vidria e na capacidade de suporte da infra-estrutura existente. Observa-
se também, que a maioria das defini¢des trata apenas dos impactos no sistema vidrio € nao
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mencionam aqueles refletidos no meio ambiente natural como as emissdes atmosféricas e o

ruido, como também aqueles relacionados a paisagem urbana e aos aspectos sOcio-
econdmicos como as alteragdes no nivel de emprego, na renda, e nas atividades econdmicas.

Com base nas colocacdes acima se conclui que: PGV, s@o empreendimentos que, pelas
atividades desenvolvidas e/ou pelo seu porte, produzem um grande niimero de viagens, estas
por sua vez impactam significativamente na mobilidade e o meio ambiente, notadamente em
sua drea de influéncia.

2.1.1. Delimitacdo de Area de Influéncia em PGVs

Ao analisar a bibliografia sobre o assunto, percebe-se que a maioria dos estudos se destina a
analisar a drea de influéncia de shopping centers e alguns estudos sobre a area de influéncia
de supermercados e hipermercados. De acordo com Silva (2006), geralmente a 4rea de
influéncia é dividida em trés classes: drea primdria, drea secunddria e drea tercidria. Essa
classificacdo estd relaciona com o grau de atragdo de viagens e reflete o grau de impacto no
sistema vidrio causado pelo empreendimento. As demarcagdes dessas dreas sd@o determinadas
por fatores: natureza do proprio pdlo, acessibilidade, barreiras fisicas, limitacdes de tempo e
distancia de viagem, poder de atragdo e competi¢do, distancia do centro da cidade e principais
competidores e concorréncia externa.

Nota-se que a maioria das varidveis utilizadas para determinacdo da area de influéncia dos
polo geradores de viagens sdo caracteristicas inerentes aos shoppings centers. Observa-se
ainda que por um lado varidveis tais como a natureza do préprio polo, acessibilidade,
barreiras fisicas, limitagdes de tempo e distancia de viagem, distancia do centro da cidade sdao
usadas como fatores que interferem na ampliacdo da drea de influéncia, por outro lado
varidveis tais como poder de atracdo e competicdo, principais competidores e concorréncia
externa, caracteristicas externas, sdo usadas como fatores que diminuem o raio de atracdo do
shopping.

Para Andrade (2005) em estudos de mercado e localizacdo de empreendimentos do tipo
shopping e as avaliacOes de impactos de PGVs, é comum realizar a delimitacdo da area de
influéncia a partir do tracado de isécronas e isécotas, linhas de tempo e de distancia,
respectivamente. Portugal e Goldner (2003) define as is6cronas como linhas de distancias
iguais, marcadas de 5 em 5 minutos até um dado tempo, tendo em vista o porte e o tipo de
empreendimento, mas que usualmente equivalem a 30 minutos. E is6cotas como linhas de
distancias iguais tracadas normalmente de 1 em 1 quildbmetro, como um circulo, cujo centro é
o local onde se situa o shopping center. Sio normalmente tracadas de 1 a 8 quildometros, para
o caso de shoppings centers.

2.2. Polos Miiltiplos Geradores de Viagem

A constante evolugdo dos centros urbanos e o crescente adensamento tem provocado uma
concentracdo de PGVs em locais proximos, que potencializam a quantidade de viagens para
essa regido, o que demanda estudos adicionais sobre os impactos causados no sistema vidrio.
Apesar da divergéncia entre diferentes pesquisadores sobre o conceito de desenvolvimento de
uso multiplo em relagdo ao conceito de desenvolvimento de uso misto, o ITE — Institute of
Transportation Engineering — apresentou em 2004 um método de andlise para os mesmos, na
sua publica¢cdo Trip Generation Handbook sobre uso misto. Nesta publicacdo sdo encontrados
estudos bem mais antigos, como o do Colorado/Wyoming Section Technical Committee —
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Trip Generation (1987) que j4 buscava pesquisar os fatores de atenuacio nas viagens externas
em funcdo das viagens internas entre os usos do solo que formavam o uso misto.

De acordo com Mendes e Sorratini (2010), quando um empreendimento é composto por polos
de diferentes usos, por exemplo, comércio e servicos, hd um nimero menor de viagens
produzidas e atraidas ao local se as viagens geradas pelo comércio e servico estivessem em
locais distintos. Isso ocorre porque em um polo de uso misto alguns individuos poderao fazer
duas ou mais viagens sem deixar o local do empreendimento. Por exemplo, viagens para
refeicdo e compras por funciondrios de escritérios poderdo ser feitas num mesmo local de
compras. Alguns visitantes de escritorio também poderdao fazer suas compras dentro do
mesmo empreendimento de uso misto.

Sobre desenvolvimento de uso multiplo, Goldner e Schmitz (2010) realizaram uma
investigacdo para o Parque Comercial Montigald, na regido metropolitana de Barcelona, na
Espanha, com dados coletados em 2007, por meio de um método simplificado, considerando
apenas dois empreendimentos comerciais dentre aqueles que formavam o conjunto de
atividades. No Brasil, estudos sobre desenvolvimento de uso multiplo sdo ainda embrionarios.

Em 2009, foram coletados dados de um PMGYV em Porto Alegre (Goldner e Westphal, 2010)
sobre uma drea constituida por um hipermercado € um shopping center, ¢ em 2010 em
Salvador (Freitas e Santos, 2010) coletaram dados sobre um PMGV composto por uma
instituicdo de ensino superior € um shopping center. Esses estudos tiveram um cardter
exploratorio a partir de bases empiricas e objetivaram entender o comportamento da demanda
de viagem de PMGV.

2.2.1. Delimitacdo de Area de Influéncia em PMGV

Para Andrade (2005), a magnitude dos impactos € fung¢do do porte, da concentracdo das
atividades e das facilidades de acesso. A expressividade desses impactos pode vir a atingir um
raio de influéncia que, com frequéncia, extrapola suas vias circundantes, as quadras limites, 0os
usos vizinhos. O impacto pode se expressar em uma vizinhanca correspondente a toda a
cidade ou sua regido central.

Segundo Goldner et al. (2010) nas metodologias convencionais, a0 se estimar as viagens
geradas pelo empreendimento de uso multiplo, sdo calculadas taxas da geracdo de viagens e
equagdes para cada um dos usos de solo individualmente e posteriormente, essas taxas sao
adicionadas. Isso € possivel desde que as taxas e as equacdes de geracdo de viagens sejam
desenvolvidas baseadas nos dados coletados para um tnico uso e de forma independente.
Entretanto, dessa forma, a geracdo de viagem interna dentro desses desenvolvimentos nao
serd conhecida. Em consequéncia, a geracdo total de viagens dos veiculos que chegam e que
partem do local de uso multiplo pode ser superestimada quando forem somadas as viagens
geradas por cada uso de solo individual.

Outro aspecto que deve ser observado quando se trata de uso multiplo € que ainda ndo hd uma
metodologia especifica para a determinacdo da drea de influéncia em PMGYV sendo aplicavel
normalmente, nestes casos o uso das metodologias tradicionais usadas em PGV. No entanto,
destaca-se a necessidade do uso de outras varidveis além das convencionais para se obter
resultados com maior significagdo nos parametros determinados.
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2.2.2. Atenuacgdo de viagens

Segundo Mendes e Sorratini (2010) ha poucos estudos sobre a magnitude da redug¢do no
nimero de viagens para Polos com diferentes tamanhos e com diferentes atividades. As taxas
de geracdo utilizadas normalmente sdao as mesmas de empreendimentos isolados. Sabe-se que
quando varios usos estdo incluidos em um mesmo empreendimento, o volume de trafego
adicionado as ruas adjacentes também pode ser menor que a soma dos volumes gerados
individualmente pelos empreendimentos. Essa reducdo ocorre em fungdo das viagens feitas
internamente ao empreendimento. Normalmente, a geracdo de viagens é tomada como sendo
a soma individual de geracdo dos empreendimentos, o que pode levar a um viés para o caso
mais conservativo, ou seja, a uma taxa de geracdo superestimada. Em estabelecimentos
pequenos este fato pode ndo ser significativo, porque as oportunidades de viagens com mais
de um propésito diminuem conforme o tamanho do empreendimento decresce. Em resumo, o
nimero de viagens com mais de um propdsito € menor que o erro envolvido na estimativa do
total de viagens.

Desta forma, fazendo analogia a teoria de conjuntos temos que o nimero de viagens em um
PMGYV nio € simplesmente a soma de viagens do empreendimento A com o empreendimento
B podemos, entdo, supor que o nimero total de viagens é o somatério das viagens de cada
empreendimento menos as viagens feitas no seu interior, ou seja, menos a intersecao das
viagens entre os empreendimentos.

3. CASO EM ESTUDO

Escolheu-se realizar um estudo sobre Polo Miltiplo Gerador de Viagens na cidade de
Salvador, onde foi feito o planejamento da pesquisa, tratamento e andlise dos dados pela
possibilidade de colaboracdo de alunos da UFBA nos levantamentos, reduzindo os custos dos
mesmos. O PMGYV escolhido € constituido por um shopping center € uma instituicdo de
ensino superior foi determinada principalmente em fun¢cdo da localizagdo desses
empreendimentos. Os empreendimentos selecionados — o Shopping Paralela e a Faculdade de
Tecnologia e Ciéncia (FTC) conforme pode ser observado na Figural, estdo situados na drea
de maior expansao imobilidria da cidade. O acesso imediato a eles se d4 por uma via marginal
da Avenida Luiz Viana Filho (também conhecida como avenida Paralela), uma importante
avenida que conecta o atual centro comercial da cidade ao aeroporto aos municipios do litoral
norte da Bahia e ao Pdlo Industrial de Camacari. A drea onde estdo localizados o shopping
Paralela e a FTC tem ocupacdo ainda recente, observando-se, entretanto, uma crescente
implantacdo de empreendimentos comerciais € de servigos, faculdades e condominios
residenciais ao longo da Av. Luiz Viana Filho

Outro motivo que concorreu para a escolha desses empreendimentos € que o Shopping
Paralela foi inaugurado recentemente, no ano de 2009, e para o seu processo de licenciamento
foi elaborado um Estudo de Impacto Vidrio As informacgdes contidas nesse documento serdao
utilizadas para embasar uma andlise comparativa entre as viagens geradas previstas para o
PGV de forma isolada e as viagens realizadas, utilizando o conceito de desenvolvimento dos
Pélos Muiltiplos Geradores de Viagens (PMGV).
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F

Figura 1. Situagdo do Shopping Paralela e da FTC [Fonte: Google Earth. 2011]

3.1. Caracterizacio do Empreendimento

O Shopping Paralela ¢ um empreendimento com 119.339m? de area construida, 40.000m? de
ABL (Area Bruta Locdvel), 433 unidades comerciais (400 lojas satélites, 22 grandes lojas e 5
lojas ancoras), cinemas, praca de alimentacdo e Servico de Atendimento ao Cliente (SAC)
com cartdrio e confec¢do de documentos (Registro Geral, CPF e Passaporte), estacionamentos
interno e externo.

A instituicdo de ensino que compde o polo multiplo é a FTC que possui cerca de 28.000m? de
area construida, cerca de 2.000 vagas de estacionamento, mais de 6.000 alunos em 26 cursos
de graduacdo e pds-graduacdo, 838 funciondrios e aproximadamente 600 professores. O
empreendimento conta com algumas atividades que atraem viagens também do publico
externo, como Clinicas de Fisioterapia, Nutricdo e Odontologia, Nucleo de Pratica Juridica,
biblioteca e uma academia de gindstica com 600m?2.

3.2. Procedimentos para a Coleta dos Dados

As entrevistas em Salvador foram realizadas no periodo de segunda a sexta-feira, das 10:00 as
21:00 horas, nas entradas do Shopping Center Paralela. A escolha do periodo e o horario de
pesquisa foi decidida de forma que houvesse uma compatibilizacdo com os hordrios de aulas
da FTC que ocorrem durante a semana € no periodo letivo e ndo somente em funcido do pico
de visita do shopping center que normalmente, ocorre no siabado . Nesse periodo, foram
levantados dados socioecondmicos e informagdes referentes as viagens, utilizando como base
um questiondrio com 16 itens. Foi adotado o procedimento de se realizar as entrevistas
somente com pessoas que foram ao shopping Center de automoével e utilizaram os
estacionamentos do préprio shopping (internos e da drea externa). O total de entrevistas
realizadas foi de 2670 e as informagdes obtidas foram: sexo, idade e escolaridade dos
entrevistados, meio de transporte utilizado para acesso ao shopping(de automdével como
condutor, de automével como passageiro), lugar de origem e destino da viagem, bairro ou
cidade onde se situavam, tempo de viagem, motivo da viagem, via principal de acesso, se a
viagem tinha origem ou destino na faculdade ao lado, se utilizaria outro estacionamento além
do pertencente ao shopping naquele dia, categoria da viagem e tempo de permanéncia no
shopping. Nao foi possivel a aplicacdo das entrevistas na instituicdo de ensino FTC, pois a
mesma nao disponibilizou autorizagdo e suporte necessdrios em tempo habil.
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3.3. Uso da Metodologia Tradicional para Delimitacio da Area de Influéncia do PMGV
Shopping Paralela e FTC

A darea de influéncia representa um espaco geografico para qual parte da populacdo pode ser
atraida pelo empreendimento. Vérios fatores proporcionam atracdo a um PGV, em especial os
ligados a sua estrutura fisica, como 4rea locdvel e bruta. Em um PMGV além destes, um dos
fatores de atracdo se refere a exceléncia de empreendimentos vizinhos que trabalham como
potencializadores de atracdo. Para delimitar a drea de influéncia pelo método tradicional sdo
considerados varios fatores que podem influenciar no poder de atracdo do empreendimento
tais como polarizacio do local, condicdes e formas de acesso e tempo de percurso. Sendo que
neste trabalho foram analisadas as vias de acesso, principalmente a avenida Paralela, uma via
de transito rdpido responsdvel pela ligacio de Salvador com os municipios vizinhos, e a
presenca da FTC, uma institui¢do de ensino superior, como atividade potencializadora de
atracdo ao shopping center .

A partir de uma amostra de 2670 questiondrios sobre a origem e o destino dos usudrios
(pesquisa O/D) foi possivel tracar:

Is6cronas - linhas de tempos iguais que delimitam o espaco de tempo de viagem até o
empreendimento, em um limite de 30 minutos. No caso em estudo em funcdo da
especificidade da densidade da drea onde se localiza o PMGV as isdcronas foram espacadas
de 10 em 10 minutos.

Is6cotas - linhas de distancias iguais, em circulos, cujo centro é o local onde se situa o
PMGYV, no caso Shopping Paralela e a FTC. As isécotas foram tracadas a cada 1 km, em uma
distancia total de 9 km do PMGV regidao onde ainda é possivel identificar usudrios do
shopping center.

Adotando os mesmos critérios citados em Portugal e Goldner (2003) a drea de influéncia a ser
analisada neste trabalho também serd dividida em: 4rea primdria, drea secunddria e drea
tercidria, tendo como guia o tracado das isécronas e isdcotas

3.4. Analise de Dados

A partir dos dados coletados durante a entrevista obteve-se o tempo de deslocamento
fornecido pelo usudrio para as suas viagens de origem e destino, que consiste de uma
informacdo subjetiva, gerada por sua prépria percep¢do por isso observou-se intervalos de
tempo com amplitudes altas para o0 mesmo local. No formuldrio também, havia questdes sobre
o endereco da origem e do destino das viagens, para corrigir a subjetividade apresentada na
resposta sobre o tempo de viagem. Estas informacdes foram utilizadas como referéncia para
captura de dados de tempo e distancia fornecidos pelo Google Maps Brasil (2011), por meio
de uma consulta online com o objetivo de diminuir as amplitudes encontradas e conseguir
maior significado nos resultados. Procedimento semelhante foi adotado por Antonio (2009).

Para o tragado das isécronas foram considerados os percentuais de viagens realizadas ao
empreendimento em isécronas de 10 minutos. Pela anélise dos dados, pode-se concluir que os
maiores percentuais das viagens ficaram localizados dentro das isdcronas de 10 e 20 minutos
que correspondem a 31,83% e 32,92% do total de clientes, respectivamente.

Observando a Figura 2, constatou-se que dentro da is6crona de 30 minutos, limite da area de
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influéncia tercidria existe uma concentracdo total de 82,26% das viagens atraidas pelo
empreendimento as quais correspondem ao tempo médio de 22 minutos de viagem para
acesso ao Shopping. Demonstrando que existem ainda 17,74% de viagens atraidas pelo
empreendimento que estdo acima dos 30 minutos.
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Figura 2 — Distribui¢do percentual acumulada das viagens na drea de influencia por isécronas

A Figura 3 mostra a localiza¢do geografica do empreendimento e o tracado das isécronas com
linhas nos intervalos de 10, 20 e 30 minutos.
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Figura 3 — Tracado das isécronas

A drea de influéncia também foi delimitada por meio das is6cotas, que s@o linhas igualmente
espacadas, em circulos, cujo centro € o local onde se situa o shopping Paralela e a FTC. As
isécotas foram tragadas a cada 1 km, em uma distancia total que abrange um raio de 9%km do
Salvador e regido metropolitana. A Figura 04 mostra as isdcotas e sua abrangéncia.
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Figura 4 — Tragado das is6cotas

4. PROPOSTA DE DELIMITACAO DA AREA DE INFLUENCIA DO PMGV EM
ESTUDO (SHOPPING PARALELA E FTC)

Segundo Goldner ef al.(2010), analisar a Area de Influéncia de um PMGV é um aspecto que
necessita de um maior aprofundamento. No estudo de caso de Salvador, quando se analisou
no item 3.4 as origens das viagens, observou-se que elas se distribuiram por uma grande
variedade de bairros da cidade de Salvador (89%) e da Regido Metropolitana (10,63%),
apresentando pequena incidéncia de viagens originadas em cidades localizadas em outros
municipios do estado da Bahia (0,37%). No caso da op¢ao de destino, ficou constatado que a
opc¢ao residéncia foi predominante, a qual correspondeu a 67,42% da amostra, seguida por
trabalho com 17,70%. Observou-se ainda que a grande maioria das viagens foram originadas
também na residéncia e no trabalho: 50,11% e 32,16%, respectivamente.

Analisando o perfil das viagens que tinham por origem a FTC e como destino o shopping e
com origem inicial os bairros localizados em Salvador e regido metropolitana (2,89%) foi
possivel verificar que grande parte destas localidades se encontram fora da delimitacdo da
area de influencia proposta pelas metodologias tradicionalmente aplicadas para shopping
center, como pode ser observado na Figura 5.

Conforme citado anteriormente, as metodologias encontradas na revisdo bibliografica nao
conseguiram capturar estas viagens, o que representaria um alargamento na area de influéncia
tercidria com a inclusdo de mais uma isdcrona: a isécrona de 40 minutos e consequentemente,
um ndmero maior de isdcotas para cobrir a isécrona tracada aumentado, assim o espago
geografico de atracdo do PMGYV e seus impactos. A extrapolacdo dos limites preestabelecidos
na literatura foi feito com o objetivo de evidenciar a existéncia da demanda de viagens
geradas ao shopping em funcdo da presenca da FTC, fator que demonstrou ser de relativa
importancia na delimitacio da drea de influencia do shopping.
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A limitacdo da drea de influéncia tercidria por uma isécrona de 40 minutos eleva o percentual
de viagens da drea de influéncia para aproximadamente 90% das viagens e ird abranger um
raio de 18 km. Observa-se que tal divisdo € respaldada pelo fato da FTC exercer uma
influéncia absoluta na atra¢do de em algumas localidades da drea estudada. Em alguns casos é
a FTC a institui¢do responsdvel por 100% das viagens atraidas para o shopping tais como
viagens com origem nos bairros Canela, Retiro, Barros Reis e Vasco da Gama, conforme ¢é
apresentado na Figura 6.
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Figura 6 — Quadro comparativo entre as viagens por bairro geradas pela FTC e o total de viagens.

Em uma visdo global, comparando os percentuais de viagens geradas pela FTC com destino
ao shopping em cada bairro (grafico de barras) com o percentual de participa¢io do bairro no
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total de viagens geradas ao shopping observa-se que apesar da FTC ser significativa, em
alguns bairros, este nimero de viagens gera uma porcentagem pequena em relagdo ao total de
viagens, (vide Figura 6). No entanto, estes percentuais nao invalidam a proposta inicial, pois
aqui se discute a existéncia de tais viagens geradas ao shopping, com um raio de abrangéncia
maior que a drea de influéncia proposta pelas metodologias tradicionais e que tem como
justificativa a existéncia da FTC ou seja sdo decorrentes dos usos multiplos.

O percentual de viagens geradas pela FTC sendo significativos em seus bairros de origem, sua
localizacdo impacta na delimitacdao de area de influéncia, principalmente das isdcotas que
estendendo-se por toda Salvador estd bem além da linha de 8 a 9 km, conforme informagdes
encontradas na bibliografia convencional para delimita¢do de drea de influencia de shopping
center.

Vale ainda ressaltar, como estd apresentado na Figura 5, a maioria destas viagens encontra-se
fora da drea de influéncia delimitada, e os estudos encontrados nao conseguem evidenciar a
presenca destas viagens que tem a FTC como varidvel exdgena para aumento da atracdo.
Estas viagens correspondem a 1,5% dos 7,6% de viagens que ocorrem de 30 a 40 minutos,
justificando desta forma, a possibilidade de forma¢do de uma isécrona de 40 minutos, o que
comprova o aumento na atracdo de viagens ao shopping em fungdo desta varidvel, e justifica a
necessidade de estudos mais aprofundados sobre a dinamica deste e de outros PMGV.

No caso especifico do Shopping Paralela acredita-se que, os valores de atenuagdo obtidos
foram pequenos, por serem usos diferentes e ndo sdo propdsitos complementares. Torna-se
necessdrio investigar outros PMGV para se obter a confirmac¢do da ordem de grandeza destes
valores. A formacdo peninsular da cidade do Salvador, e a influéncia de uma via estruturante
pra a cidade como é o caso da Avenida Paralela, podem e devem ser consideradas como
varidveis para estudos mais aprofundados, a fim de se obter nimeros mais precisos sobre o
percentual de atracdo da FTC sobre as viagens ao shopping. Apesar de nido refletir direta e
expressivamente os percentuais de viagens geradas pela FTC nas isdcotas e isdcronas estas
viagens ampliaram o poder de atracdo do shopping. Vale ressaltar mais uma vez que nao foi
possivel aplicar o questiondrio na FTC e obter mais informagdes sobre as viagens geradas e a
interferéncia entre esses dois Polos geradores, pois ndo foi possivel conhecer o perfil de
viagem dos usudrios dos estacionamentos da FTC, uma vez que ndo foram entrevistados.

Pela andlise dos dados vale ressaltar que o percentual de usudrios que responderam a FTC
como opc¢do de origem (2,89%) ou de destino (3,07%), comprovaram a existéncia de viagens
internas geradas por este grupo de atividades. Essas viagens ocorrem, pois a instituicdo de
ensino superior FTC situa-se proxima ao Shopping Paralela, com possibilidade de acesso a
pé, revelando a existéncia de viagens internas, o que demonstra a atenuacio de viagens nos
PMGYV, o que justifica a necessidade de estudos mais aprofundados, para averiguar o quao
significativo essas viagens interferirdo na avaliacdo dos impactos gerados pelo PMGV.

5. CONCLUSOES E RECOMENDACOES

O estudo de caso apresentado neste trabalho serve como incentivo para busca de novas
varidveis e parametros que possam explicar e iniciar discussdes sobre o comportamento das
viagens em PMGV brasileiros, sua drea de influéncia e iteracdio com o meio. Com isso,
espera-se auxiliar nos estudos de planejamento de transportes, oferecendo subsidios para uma
previsdo mais adequada e realista dos impactos gerados pelos PMGV, contribuindo para a
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otimizagdo dos espagos urbanos e para uma melhor mobilidade para a populagao.

Ressalta-se aqui a necessidades de estudos mais aprofundados sobre o tema, a criacdo de um
banco de dados com informagdes suficientes para criagdo de modelos matemdticos que
melhor expressem o comportamento destes empreendimentos quando formam um conjunto de
de atividades com multiusos, analisando assim varidveis tanto enddgenas quanto exdgenas, a
fim de obter resultados que reflitam a real dindmica dos PMGV, em seu entorno e seus
impactos no meio inserido.

Estudos mais aprofundados se fazem necessdrios para a averiguacdo matemadtica destas
grandezas, pois, pelo observado, uma maior drea de influéncia de PMGV em funcdo da
existéncia de um grupo de atividades, potencializa a atragcdo dos empreendimentos,
aumentando a drea de influéncia, tendendo a uma maior quantidade de viagens internas dentro
dos empreendimentos que formam o PMGV. No entanto, sdo apenas constatacdes iniciais que
poderdo ser comprovadas por meio de equacdes de regressdo, por exemplo, e estas por sua
vez exigem banco de dados para explorar as varidveis envolvidas.
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